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01_Religion

01_Anstieg: 

Die Religion kehrt in privater, synkretistischer und 
ästhetischer Form wieder. 



01_Religion_in der Werbung

Quelle für alle folgenden Bilder: 
http://www.glauben-und-kaufen.de/
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01_Religion

01_Anstieg: 

Die Religion kehrt in privater, synkretistischer und 
ästhetischer Form wieder. 

01_Gehversuche: 

Suche anbieten und ästhetische Erfahrbarkeit 
ermöglichen.



02_Lebensstil

02_Anstieg:

Jugend ist heute bei weitem keine einheitliche 
Größe mehr. Stattdessen verteilt sie sich auf ganz 
verschiedene Lebensstil-Milieus, die alle je eigene 
und von den anderen grundverschiedene 
Lebensentwürfe beherbergen. Kirche ist dabei nur 
in wenigen Milieus wirklich sprachfähig. 



02_Lebensstil

Quelle: BDKJ & MISEREOR (Hg.), Wie ticken Jugendliche? Sinus Milieu-Studie U27, Düsseldorf: Haus Altenberg, 2008, S. 114. 
Weitere Infos unter http:// www.ethikinstitut.de/index.php?id=251
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02_Lebensstil

Quelle: BDKJ & MISEREOR (Hg.), Wie ticken Jugendliche? Sinus Milieu-Studie U27, Düsseldorf: Haus Altenberg, 2008, S. 25.
Weitere Infos unter http://www.ethikinstitut.de/index.php?id=251
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02_Lebensstil

02_Anstieg:

Jugend ist heute bei weitem keine einheitliche 
Größe mehr. 

02_Gehversuche:

Wahrnehmungen wagen, Sprachen lernen und die 
Diakonie. 



…UND TÄGLICH GRÜßT 
SISYPHOS?!
Christliche Jugendarbeit in einer (post-)säkularen 
Kultur


